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Teisseire et le Tour de France Femmes
avec Zwift

-
Un partenariat qui booste aussi la

grande distribution

À l'approche du coup d'envoi du Tour de France Femmes avec Zwift, Teisseire

intensifie sa présence en points de vente capitalisant sur son partenariat

emblématique avec l’événement sportif. Depuis le 30 juin, impossible de manquer

la fête, le leader français des sirops entend bien faire profiter les consommateurs

de l’esprit joyeux et convivial de l’événement le plus populaire de l’été. 

Témoignage de Mohamed Ali Khayati, responsable de secteur GMS, qui a mis ce

dispositif exceptionnel en place dans un des 500 magasins activés et qui aura la

chance de vivre l’aventure de l’intérieur cet été.

https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/mr/sh/OycXxko2a8zXNWXgMYcgUEMx/vn-Fn1XfNTrH
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/o6BLPeQqmFO4qfI6N7dCIpIKmEJYcMU1Dt3t35cljn9Da0emoUJbGkGIcXe4J9cZTWGQ29JyLxbnhQKCv8eAbbcfWfErr0zKAB7N9fYUcrUnClFmlK0a-6t53AkiwEUeBAJpst5UqX8HSECyJF-I9nefNXT9uJDscxuhLB0K08FXuVENRV0YEb1GdmO3t0m7MYxjR9Zd82pg564QOyOauL3-zfPQ_qSli1eRcds6dRp7S-UvuyOSZcaNrhhVjGe3E114EtcnFHwyvTgSnvgeRS--NRALlsyuQphx1A
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/o6BLPeQqmFO4qfI6N7dCIpIKmEJYcMU1Dt3t35cljn9Da0emoUJbGkGIcXe4J9cZTWGQ29JyLxbnhQKCv8eAbbcfWfErr0zKAB7N9fYUcrUnClFmlK0a-6t53AkiwEUeBAJpst5UqX8HSECyJF-I9nefNXT9uJDscxuhLB0K08FXuVENRV0YEb1GdmO3t0m7MYxjR9Zd82pg564QOyOauL3-zfPQ_qSli1eRcds6dRp7S-UvuyOSZcaNrhhVjGe3E114EtcnFHwyvTgSnvgeRS--NRALlsyuQphx1A
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/8gPHBPqDyB-GkXIayJs0-RLY_Wh4NKLtZRo86EYNq5IkU7DjcBaUKMKcpyki7dzDt5fgAUhci8gzjfZY_dTlDOk-uxgWyZzZoSQ6sgRZjBeKgCMwOc9YUhGt8dPeXMhR1qVzUddAoqEdbm0AghwzugJp98EEJ_QbLFV1pztrkUXKNk4Vr5lT8WHHkQgnAfkMI0LLcjY6Dkw_GDJB4_aaZ6XORQLEMd2WKmJkGYVaNalQ1yT9Fbx9N10zSRiGxzP6d68c6-dbeFETmPlK02CtyBX_YPVXuzldGwXtvA
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/8gPHBPqDyB-GkXIayJs0-RLY_Wh4NKLtZRo86EYNq5IkU7DjcBaUKMKcpyki7dzDt5fgAUhci8gzjfZY_dTlDOk-uxgWyZzZoSQ6sgRZjBeKgCMwOc9YUhGt8dPeXMhR1qVzUddAoqEdbm0AghwzugJp98EEJ_QbLFV1pztrkUXKNk4Vr5lT8WHHkQgnAfkMI0LLcjY6Dkw_GDJB4_aaZ6XORQLEMd2WKmJkGYVaNalQ1yT9Fbx9N10zSRiGxzP6d68c6-dbeFETmPlK02CtyBX_YPVXuzldGwXtvA


Les magasins passent à l’heure du Tour grâce à

Teisseire

En tant que partenaire officiel et parrain du prix de la combativité, Teisseire déploie un
dispositif retail événementiel d'envergure pour immerger les consommateurs dans
l'ambiance joyeuse et survoltée de la plus grande compétition cycliste féminine au
monde. 

Depuis le 30 juin et jusqu’au 3 août, la marque a installé pas moins de 500 PLV
carrousels dans des points de vente de toute la France, assurant une visibilité
optimale à ses sirops. Au cœur de cette stratégie, 12 dispositifs VIP sont installés dans
une sélection de magasins, chacun théâtralisé par une arche aux couleurs du Tour
féminin. Chaque dispositif donne lieu à 2 journées de ventes animées avec à la clé : 12
vélos et 6 000 bobs Teisseire à gagner!
 

Emmanuelle Nagel – Directrice marketing Teisseire France

« Le Tour de France Femmes avec Zwift incarne des valeurs de combativité, de
proximité et de convivialité que nous partageons pleinement chez Teisseire. Ce

partenariat va bien au-delà de la visibilité média : il nous permet de créer un véritable
moment de vie en magasin, un temps fort estival qui reconnecte la marque avec les
consommateurs sur le terrain, de manière ludique, généreuse et émotionnelle. Cette
opération instore est d’ailleurs amplifiée par une présence en tracts dans toutes les
grandes enseignes – Carrefour, Intermarché, Leclerc, Système U, Auchan… – sur une

période très bataillée. Ces mises en avant locales assurent la continuité entre l’univers
du Tour et la transformation commerciale en rayon. »

 
Les enseignes sont unanimes! Ce type d’animation, qui fait écho aux passions et au
mode de vie estival des consommateurs, est une véritable aubaine pour dynamiser
les ventes. 

La responsable de secteur Teisseire, Virginie Satabin, précise : 
« 1600 bouteilles vendues en 6 jours dont 500 sur l’innovation au Auchan de Semecourt
(57) . C’est formidable de pouvoir tester les nouveautés produit dans un cadre comme
celui-ci, c’est ludique et dynamique. ». 

La chef de rayon d’Auchan Leers (59), Justine Thierens, ajoute : 
« Le Tour est un événement qui parle à tout le monde, nos clients sont naturellement
attirés par des opérations comme celles-ci. Proposer un jeu concours divertissant
avec à la clé un cadeau d’une grande qualité c’est la recette gagnante. C’est
bénéfique autant pour l’image du magasin que pour celle de la marque. »

Le dispositif Teisseire à Leclerc Varenne sur Seine (à gauche), à Auchan Strasbourg (à droite)
© Teisseire



 
Zoom sur la mécanique de jeux

La dégustation gagnante : l'animatrice remet un gobelet lors de la dégustation,
le sticker en dessous révèle : "PERDU", "UN BOB GAGNÉ "ou pour les plus chanceux
un golden sticker "UN VÉLO GAGNÉ"
La roue de la chance : l'arche d'animation dispose d’une roue, offrant 2 chances
sur 3 de remporter un bob

Un ambassadeur de choix pour sillonner les routes

du Tour

En avril dernier, Teisseire a organisé un concours en interne pour sélectionner un
membre de ses effectifs et l’embarquer pour une expérience hors du commun sur
le Tour de France Femmes avec Zwift. C’est Mohamed Ali Khayati, responsable de
secteur GMS à Etrechy (91), qui apportera ses connaissances pointues du marché
et des produits au reste de l’équipe.
 

Mohamed Ali Khayati - Responsable de secteur GMS à Etrechy (91)

« Je suis très heureux d’avoir l’opportunité de sillonner les routes de France pour
cette marque que j’aime beaucoup, que j’admire par sa capacité à traverser les

générations et à savoir innover. J’ai hâte de voir comment la marque s’exprime en
dehors des rayons, comment elle prend vie sur un événement aussi incroyable

que le Tour. Ça va être une formidable expérience, un genre de labo géant,
puisque je vais pouvoir aller à la rencontre des différentes populations, recueillir

leur sentiment sur la marque, ce qui va m’être très utile dans mes futures
implantations. » 



 

Magasin participant
 
 

Auchan Leers
 
 

Leclerc Sainte Eulalie
 
 

Leclerc Albi
 
 

Auchan Semécourt
 
 

Leclerc Varenne Sur Seine
 
 

Auchan Nice La Trinité
 
 

Auchan Dury
 
 

Auchan Strasbourg
 
 

Carrefour Mont Saint-Aignan
 
 

Carrefour Marseille Le Merlan
 
 

Carrefour Angers Saint Serge
 
 

Super U La Ravoire
 

 

A partir de
 
 

30 juin
 
 

30 juin
 
 

30 juin
 
 

1er juillet
 
 

1er juillet
 
 

1er juillet
 
 

2 juillet
 
 

7 juillet
 
 

21 juillet
 
 

21 juillet
 
 

21 juillet
 
 

28 juillet
 

Le dispositif Teisseire à Leclerc Varenne sur Seine avec Mohamed Ali Khayati
© Teisseire 

Informations pratiques

Liste des 12 magasins en dispositif VIP (du 30 juin au 3 août)


https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/HXMdrXlUaxVzO7bE_6dSH_Q0LOBC77OaLMvn2n3qiAlYyep04qKNLHFYzjMA2OF5NBQ_Dg87vPzOi2z8MxR-7FJz3qPJjHa0nRjcUXhhg-IRK13gZKL6byveyFEUmVRGwa6M4JHIIQXJxzpk37PlOluwMwIIW4BHd-_iiP_5IGZeRVNa700_SXfthvuR_ol9JKJ9LsoHQmxUP1LdbCSGeFsKq5a3BRR1tnlwVQn13AJoP1csdRkZ2g-CcMKGWhfXDuoiXj1JuQ5-NFMF3L6FsLbjAufgRL1ZRl_9qA
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/HXMdrXlUaxVzO7bE_6dSH_Q0LOBC77OaLMvn2n3qiAlYyep04qKNLHFYzjMA2OF5NBQ_Dg87vPzOi2z8MxR-7FJz3qPJjHa0nRjcUXhhg-IRK13gZKL6byveyFEUmVRGwa6M4JHIIQXJxzpk37PlOluwMwIIW4BHd-_iiP_5IGZeRVNa700_SXfthvuR_ol9JKJ9LsoHQmxUP1LdbCSGeFsKq5a3BRR1tnlwVQn13AJoP1csdRkZ2g-CcMKGWhfXDuoiXj1JuQ5-NFMF3L6FsLbjAufgRL1ZRl_9qA


New!


Des bidons collectors à

l’effigie de l’événement


Trois saveurs sont revisitées aux
couleurs du Tour.  Une édition limitée et
collector!


La banque images
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Les chiffres clés

https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/JWAz7gYX01lDOqdnmmv83C235sQLhjUosRKXdRPMHpBT9kLuNT4ZhUGuNwkvLC8r5l0Tz_ubjBaFJ78NP3ZOKpK65YlHa7Q20-VN6PTe74fDvwmOCLcmZ-64X5FCYpBmq8KJr4ra_WQSBT1kOgEzALMhJGexJ_Pxz_42tEHqNKQFl5u738SlA6q_8ZSMrffAzevW22lCFIPfsLsup7_cNftKSk1cIySuA5R4-1_AFu3EL7WrS-0PuTc2h7-keVoKuZwEIBskKPM-Ug5vHkMYSvNJ7YWiPHSJW9Ghrw
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/JWAz7gYX01lDOqdnmmv83C235sQLhjUosRKXdRPMHpBT9kLuNT4ZhUGuNwkvLC8r5l0Tz_ubjBaFJ78NP3ZOKpK65YlHa7Q20-VN6PTe74fDvwmOCLcmZ-64X5FCYpBmq8KJr4ra_WQSBT1kOgEzALMhJGexJ_Pxz_42tEHqNKQFl5u738SlA6q_8ZSMrffAzevW22lCFIPfsLsup7_cNftKSk1cIySuA5R4-1_AFu3EL7WrS-0PuTc2h7-keVoKuZwEIBskKPM-Ug5vHkMYSvNJ7YWiPHSJW9Ghrw
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/F3WRX7ECwgC-us81FmDjnx8VX25IyxAYFf8fX1MPDLoGT4ihYukTCzAikD74cBYk7qoJ1vdt1Dw7LUh3rR9cd3y6ISKB0Ucj_PQ56LZTaHI790LCtcNYJVVkiPJf4wbRHVvu_2UPB4C3Urz_EZCo4A7seQ3-XvJlamfJ9KylpiUjsGTBCQeXVjUiwzWEoJP9G32nBNiFJOCE-lo6iljxzHJIuQC0h_1rxneNVWaUEb_TTgiJv3p3KGR28fI7FuvxotYBlj8G0zQngTqsHXRcTMfqX4F16KEoBUn-2g
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/F3WRX7ECwgC-us81FmDjnx8VX25IyxAYFf8fX1MPDLoGT4ihYukTCzAikD74cBYk7qoJ1vdt1Dw7LUh3rR9cd3y6ISKB0Ucj_PQ56LZTaHI790LCtcNYJVVkiPJf4wbRHVvu_2UPB4C3Urz_EZCo4A7seQ3-XvJlamfJ9KylpiUjsGTBCQeXVjUiwzWEoJP9G32nBNiFJOCE-lo6iljxzHJIuQC0h_1rxneNVWaUEb_TTgiJv3p3KGR28fI7FuvxotYBlj8G0zQngTqsHXRcTMfqX4F16KEoBUn-2g
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/bznmWTeF_8couoHxf8OYiFwfmbsSBZUL1u0G8aMg4KT3ifd7tOjiQGRrQrL7HmYLbv5GhkVYxfCvG437uxXhRX1R_YmWsOqPzU4pSN19oOCOEg2yLSBW1zliimGeIyB-7vjA_G-C-TpW40DYQtn6aTHA2UaZeUGQsepogLDZhEWDFwzUizcBv5nVyGnbxQbMcACHPSk8pTzLOim6As3mGrOnDe9HW-yDk9k-Pgw4PstsO6z8cALAceZ5sqmAav8hgTCv2eqvjRTqPuGenw6wrtd0ad0Hhjf9pQ_hBA
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/bznmWTeF_8couoHxf8OYiFwfmbsSBZUL1u0G8aMg4KT3ifd7tOjiQGRrQrL7HmYLbv5GhkVYxfCvG437uxXhRX1R_YmWsOqPzU4pSN19oOCOEg2yLSBW1zliimGeIyB-7vjA_G-C-TpW40DYQtn6aTHA2UaZeUGQsepogLDZhEWDFwzUizcBv5nVyGnbxQbMcACHPSk8pTzLOim6As3mGrOnDe9HW-yDk9k-Pgw4PstsO6z8cALAceZ5sqmAav8hgTCv2eqvjRTqPuGenw6wrtd0ad0Hhjf9pQ_hBA
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/hDTtmI65ooe_u8TOqMwbPhCKREYXr10UyiQbf2yOZpgTt3kza5hh_sw88I5hOLdIkXF-mJblzZI1--aID100QipJkLpIbFSIiGxb-nqwMU9dRvA5mxjCqf1UW7lyWQdH1LL8rN27VTw85rvy6W15F5PJkksNVmQWPaO_XNtQZ1lQEYNYtooQAuHxXzNE3GF-F-Yxn7NY8cEDNMoOXpB782-3wnwfCV8OAezfEJvg7Ecja2Z7xKQSBL_aESF5c3i6w_-uEpS6s_JT1ZLjV1NZd4YUsbOJlyXUJGFksg
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/hDTtmI65ooe_u8TOqMwbPhCKREYXr10UyiQbf2yOZpgTt3kza5hh_sw88I5hOLdIkXF-mJblzZI1--aID100QipJkLpIbFSIiGxb-nqwMU9dRvA5mxjCqf1UW7lyWQdH1LL8rN27VTw85rvy6W15F5PJkksNVmQWPaO_XNtQZ1lQEYNYtooQAuHxXzNE3GF-F-Yxn7NY8cEDNMoOXpB782-3wnwfCV8OAezfEJvg7Ecja2Z7xKQSBL_aESF5c3i6w_-uEpS6s_JT1ZLjV1NZd4YUsbOJlyXUJGFksg
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/CcdojSIpXiE6xEacfrDrIhYIdL6VE24kGG9I6_rWOII1gs1m423aiOcrmqvTWyMLx4KBgY4vVkCkBa4if0e8f-Z3ApD0jpQmA88VSIuC-WRU3PDZOjQ8zc2yFDYUNxyY04gRHhxElvRVX9g-NJm92U1qgqtDo7ndNddTYDZapko21BkJmCa6Mc6s68RtQcfc640odecNCY_5veEA_5X2300z29QnZFiJthmb-d0vXgRsO7ouDwWUeU7aQpPv3TM487Jr1sPStmO_Oi4II-9zEJKqYs6XKa38VXEPoQ
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/CcdojSIpXiE6xEacfrDrIhYIdL6VE24kGG9I6_rWOII1gs1m423aiOcrmqvTWyMLx4KBgY4vVkCkBa4if0e8f-Z3ApD0jpQmA88VSIuC-WRU3PDZOjQ8zc2yFDYUNxyY04gRHhxElvRVX9g-NJm92U1qgqtDo7ndNddTYDZapko21BkJmCa6Mc6s68RtQcfc640odecNCY_5veEA_5X2300z29QnZFiJthmb-d0vXgRsO7ouDwWUeU7aQpPv3TM487Jr1sPStmO_Oi4II-9zEJKqYs6XKa38VXEPoQ
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/vnSF2j9Ip8oGtXyRdytV-su7RWfLHStx1OyY2RV_p4DRUa4sjd65_EJX1gvoIHjlW3qEomWdOHEbFTPWUqjNVtP182TnFeiPlVTfX5q4Jo_dnxFcbVuRO-1FdUXwO-tx7UVZ6tLGF_EV47_ki1w2ofUc6HzrAK9xJ7ZM67vFC-4fgenZ1gi81Dmm4KTZnqUFFc_YSQy-Ryxyo9SrAEmgGBY6_fPUUDBBpDRBv6ZjYh_whxaUWVVG5GTJom1J_kgBu2MggTrqNodrgmKKGMJjrMQ


Infographie Teisseire X Tour de Frances Femmes avec Zwift 2025
©Teisseire

A propos

https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/7Mm3IKRjgAfFngf-MIIILEsXPqawqvTgVEfUkL6Unk95a9MENkR4dTnxtLnHJXVxQ3OXM3pnraJAm_wwngA_2X3gqe3FypIAUJQKKWXE7wPtI_7QqerB_5UZ_2olYaoqXknhAlJmfBLRFnZ5p88NvTVNSsaVItDGKWvHyLuEgz3s2SxyPGksjfr87c54lzkq5YdxvB4K19-CEUKRV-twVRyhKh7yE91xO9b_jQUHcccM9dQTuSVmUkCGlWrYJggnLtpZ9Mzq6QR4ymvdcxWBgY63sakgWR9bjKBQDA
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/7Mm3IKRjgAfFngf-MIIILEsXPqawqvTgVEfUkL6Unk95a9MENkR4dTnxtLnHJXVxQ3OXM3pnraJAm_wwngA_2X3gqe3FypIAUJQKKWXE7wPtI_7QqerB_5UZ_2olYaoqXknhAlJmfBLRFnZ5p88NvTVNSsaVItDGKWvHyLuEgz3s2SxyPGksjfr87c54lzkq5YdxvB4K19-CEUKRV-twVRyhKh7yE91xO9b_jQUHcccM9dQTuSVmUkCGlWrYJggnLtpZ9Mzq6QR4ymvdcxWBgY63sakgWR9bjKBQDA


Afficher dans le navigateur | Se désinscrire

Britvic est une entreprise chargée d'histoire et d'héritage. Sa marque la plus célèbre, Teisseire, est un

sirop français emblématique qui élabore des saveurs incontournables depuis plus de 300 ans tout en

poursuivant l’innovation pour développer un sirop de qualité, authentique et rafraîchissant. Implantée

à Crolles (Isère) depuis sa création, la marque propose des sirops sans conservateur, aux arômes

naturels, elle est l’inventeur de l’iconique bidon en métal recyclable à l’infini, dans lequel 39 verres de

boissons diluées sont possibles (pour une bouteille de 60 cl). 

En France, Britvic est le numéro 5 du marché des boissons sans alcool, avec un chiffre d'affaires de

212,9 millions d'euros en 2024 et plusieurs marques de référence : Teisseire (marque de sirop n°1),

Moulin de Valdonne (marque de sirop n°2 et marque de sirop authentique n°1), Pressade (jus de fruits

bio n°1) et Fruit Shoot (boisson pour enfants n°2). Britvic fait partie du groupe Carlsberg.

https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/mr/sh/OycXxko2a8zXNWXgMYcgUEMx/vn-Fn1XfNTrH
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/un/v2/Spq8kfwHaJtW5sWUWbQAyXa01CPGcMngWkEc8OPcsSpbzZ6c6KyNSuP3BLqZ7q9ovgkGtabrFbSIvEj4N9-3VvXkGe2IYVCOYv97H6-3uzHzhvHQDw9Eg_-gwjg8DrGjSq-XxXJhZwwuPiq5BGEyM7bi4f9hhV-pcwnL
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/WyI3YAR6uhQgwLNYnqFR4XUGzFmxd9cFUoHgs1LT5lzXNImzP0chP8LhPj_k4CU4PJ3WTHPgtoQRvtTBIdzoJw0eHuSMl63V1k4Yzl0_l3cr6uQNJR2QbI8RqrC7CmGw1oHGMIdKYb1gkTUIkJ0tRAsO3M_WOmTWJvJWNbC1fNeFvSYdlZknmEYZpAB__tMvTfgFyYbV1wOgDw
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/WyI3YAR6uhQgwLNYnqFR4XUGzFmxd9cFUoHgs1LT5lzXNImzP0chP8LhPj_k4CU4PJ3WTHPgtoQRvtTBIdzoJw0eHuSMl63V1k4Yzl0_l3cr6uQNJR2QbI8RqrC7CmGw1oHGMIdKYb1gkTUIkJ0tRAsO3M_WOmTWJvJWNbC1fNeFvSYdlZknmEYZpAB__tMvTfgFyYbV1wOgDw
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/jwUMZorkUURFoAwpQZbVDyaItM-xan1X026Q37HnOHViyGgeWDHqjAwGcScKLxvWjrUqFjbyOLuVD_bo5pRQuV3Ucfpfw1Db_Aci_xxTsRWUiklNBFZKik7EdR2QD_jTpw7FEGpv_BKG68bR_1-bBfQ_eXM3XVGIMoFXH7w4VZlNoin87usCaY6bQRJBMxQTc39ts-uXQWY_Wzptj51H0fs0
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/jwUMZorkUURFoAwpQZbVDyaItM-xan1X026Q37HnOHViyGgeWDHqjAwGcScKLxvWjrUqFjbyOLuVD_bo5pRQuV3Ucfpfw1Db_Aci_xxTsRWUiklNBFZKik7EdR2QD_jTpw7FEGpv_BKG68bR_1-bBfQ_eXM3XVGIMoFXH7w4VZlNoin87usCaY6bQRJBMxQTc39ts-uXQWY_Wzptj51H0fs0
https://d4kap.r.a.d.sendibm1.com/mk/cl/f/UdVrSrP0cM9Z43P2HMMBNYZw58PbccqLjuI_HWpbK97qHUq722GwqRrf2s9zgfjeH6oCS5cLIwCWREMDul2qn3xCoNEAODuZfMEn-41Gj_shCacNrciguzrUEZ7R4FJIHuyWNAtjqqviwvnephWxe7QuTCzcHhY242hwrEjaCmFYYpeDMzH_a7JzmbPvaYI
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